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ENCUESTA DE CONSUMO SUSTENTABLE EN CHILE
. SOBRE LA LECTURA El consumo sustentable se re?zweaimaméem;@m utiliza sk

sin poner en peligro al medicambiente i la vida de los seres vivos que
Significa respetor los recursos naturales, tratar de renovarlos y no abu
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 reclizada en Chile por la Universidad Andrés Bello e ipsos, una compofia investigacién de

' mercados que se especioliza en estudios mediante encuestas. Para este estudio se enfrevistaron
- cerca de ochocientos ciudadonos chilenos con el fin de conocer sus opiniones acerca deltema

e identificar sus précticas personales como consumidores «verdess. Para una mejor comprensién, |
 los resultados se presentan de forma esquemética y medionte porcentajes. St e

ANTES DE LEER

A. PALABRAS RELACIONADAS. Relaciona las expresiones de la primera columna con las del banco de palabras..
Luego, explica el significado de cada una de ellas en tus propias palabras.
llevar a cabo - cuestionario - sostenible - sentirse preparado - ayudar - poner en actividad

EXPRESION PALABRA RELACIONADA SIGNIFICADO (EN TUS PALABRAS)
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B. ¢QUE OPINAS? Lee las siguientes oraciones y expresa si estds de acuerdo o no con ellas. Justifica tus
respuestas. Después, compara tus respuestas con un compafiero en tu mesa.

ORACION ¢ESTAS DE TU JUSTIFICACION
ACUERDO?
1. El consumo verde no es prdctico si -o0- no
porque los productos cuestan
demasiado.
2. No hay por qué viajar acompafiado si -0- no

en el carro porque las emisiones de
COZ2 son iguales si viajan una o cuatre
personas.

3. Nuestra comunidad fomenta el si -0- no
consumo verde.

‘| 4. Los individuos no tienen mucha voz si -0~ no
en los asuntos medioambientales.

5. Es imposible convertir a un si -o0- ho
consumidor empedernido en un
consumidor verde.




C. EL CONSUMIDOR VERDE. ¢Qué palabras describen al consumidor verde? Piensa en cémo es este tipo de
consumidor (caracteristicas) y en lo que hace (prdcticas). Luego, trabaja con un compaiiero y completen la tabla.

CARACTERISTICAS

PRACTICAS

LEER. ENCUESTA DE CONSUMO SUSTENTABLE EN CHILE
El trabajo de campo de la encuesta fue realizado entre el 4 y el 11 de junio de 2012 y contemplé un total de 800
entrevistas a hombres y mujeres mayores de 18 afios, habitantes de diversas ciudades del pafs.

RESULTADOS PUBLICADOS EL 21 DE JUNIO DE 2012,
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CONTESTA LAS PREGUNTAS Y MARCA EN EL TEXTO EVIDENCIA PARA TUS RESPUESTAS.
} Comprension Contesta las siguientes preguntas.

0 el

L. 3Quiénes se identifican my’s,/{m el consumo verde, los jévenes de entrk 18 v 24 gfos,
o los jGvenes mayores de 258 3A qué crees que se debe? b /o
2. 3Qué datos te confirman que los encuestados estdn involucs éfzckm o pensando en
unirse o un grupo que se ocupa de osuntos medioambientales? > d
3. 3Qué datos te confirman que los encuestados entienden fo que mfx los productos v&ff:iﬁm f”

; 34 qué se debe la poca credibilidad en los producios verdes? — a@ ()fl oL ﬂ;‘/Q OLS C"(WM (45

- 3Por qué crees que solo el 36% se identifica como consumidor verdd si Una mayort
esté identificada con el consumo v&mﬁ%@’/ldeol q ~ PO(]Q(/[O N @[4‘) ”ﬁ[&lﬁ(ﬁﬂ Wj/
6. 5i 800 personas de tu pals contestaran la praguntatobre el sistlema de ?fﬁrmgﬁtrf& [ )
serees que los mmimﬁm serian similares? sPor qué?
2 Més preguntas :Qué otras preguntas hubieras incluido en la encuesta? Eseribe
por lo menos tres preguntas diferentes v explica por que seria necesario incluirlas
en una investigacién sobre el consumo sustentable,




